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二、说明、目录、图表目录
        精准医疗(PrecisionMedicine)是近几年兴起的疾病治疗方案，它强调在治疗时考虑个人的

基因变化，环境影响，生活方式等。基于对患者遗传信息的诊断测试，结合其他分子或细胞

的分析结果，再针对性选择适当和最佳的疗法，其支持技术包括分子诊断，成像和分析软件

。        作为精准诊断核心和关键的测序仪，也是基因测序产业链上壁垒最高的部分，其市场

基本被欧美巨头公司占领。全球三大测序设备龙头企业Illumina、赛默飞和罗氏的市场占有率

分别达到83.9%、9.9%和5.2%。

        肿瘤目前已经是继心血管疾病的世界第二大死因，从总体趋势上看，近10年包括中国在内

的全球大多数国家和地区恶性肿瘤死亡率呈缓慢下降趋势。美国近年来癌症死亡率下降趋势

明显，每年平均下降约1.5%，且男性下降幅度远大于女性，这主要归功于构成其死因谱的主

要癌种逐步得到了控制。        全球有近 1/6 的死亡是由癌症造成的。《2015 全球癌症统计》数

据显示， 2012 年全球新增约 1410 万例癌症病例，癌症死亡人数达 820 万。预计到 2025 年，全

球每年新增癌症病例数将高达 2449 万例。全球肿瘤新发和死亡人数逐年增加（单位：万人）

        精准医疗是一种基于病人&ldquo;定制&rdquo;的医疗模式，借助基因测序、蛋白质组学技

术，以及生物信息与大数据科学交叉应用，实现比传统方式更加精准的治疗。

        2016至2020年，全球精准医疗市场规模将以每年15%的速率增长。预计2020年全球精准医

疗市场规模将破千亿，达到1050亿美元。2015-2018年全球精准医疗市场规模走势        中企顾问

网发布的《2022-2028年中国肿瘤精准医疗行业发展趋势与投资战略研究报告》共十章。首先

介绍了中国肿瘤精准医疗行业市场发展环境、肿瘤精准医疗整体运行态势等，接着分析了中

国肿瘤精准医疗行业市场运行的现状，然后介绍了肿瘤精准医疗市场竞争格局。随后，报告

对肿瘤精准医疗做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国肿瘤精准医疗行业发展趋势与

投资预测。您若想对肿瘤精准医疗产业有个系统的了解或者想投资中国肿瘤精准医疗行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，

问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行

业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统

计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第.一章 

肿瘤精准医疗行业产品定义及行业概述发展分析第.一节 肿瘤精准医疗行业产品定义一、肿瘤

精准医疗行业产品定义及分类二、肿瘤精准医疗行业产品应用范围分析三、肿瘤精准医疗行

业发展历程四、肿瘤精准医疗行业发展地位及影响分析第二节 肿瘤精准医疗行业产业链发展

环境简析一、肿瘤精准医疗行业产业链模型理论二、肿瘤精准医疗行业产业链示意图及相关

概述第三节 经济环境一、国民经济运行情况GDP （季度更新）二、消费价格指数CPI、PPI （

按月度更新）三、全国居民收入情况（季度更新）四、恩格尔系数（年度更新）五、工业发



展形势（月度更新）六、固定资产投资情况（季度更新）七、2020年我国宏观经济发展预测

第四节肿瘤精准医疗行业税收及进出口关税第五节 社会环境一、 人口数量及老龄化分析二、

网民规模情况三、90后消费群体特点分析第六节肿瘤精准医疗技术发展现状一、肿瘤精准医

疗行业技术发展二、肿瘤精准医疗生产工艺一、肿瘤精准医疗技术发展趋势 第二章 2015-2019

年肿瘤精准医疗行业国内外市场发展概述第.一节2015-2019年全球肿瘤精准医疗行业发展分析

一、全球肿瘤精准医疗经济发展现状及预测二、全球肿瘤精准医疗行业技术发展现状三、全

球肿瘤精准医疗行业发展概述第二节 2015-2019年全球肿瘤精准医疗行业供需及规模分析一、

全球肿瘤精准医疗行业市场供需情况二、全球肿瘤精准医疗行业市场规模及区域分布情况三

、全球肿瘤精准医疗行业重点国家市场分析四、全球肿瘤精准医疗行业发展热点分析五

、2022-2028年全球肿瘤精准医疗行业市场规模预测第三节2015-2019年中国及全球肿瘤精准医

疗行业对比分析一、中国肿瘤精准医疗行业生命周期分析二、中国肿瘤精准医疗行业市场成

熟度情况三、中国和国外肿瘤精准医疗行业对比SWTO第四节2015-2019年全球肿瘤精准医疗

所属行业相关产品进出口情况 第三章 2015-2019年我国肿瘤精准医疗行业发展现状第.一节 中

国肿瘤精准医疗行业发展概述一、中国肿瘤精准医疗行业发展现状        肿瘤精准治疗的实践

是贯穿肿瘤治疗的全过程，并非仅仅局限于终末期或者难治性肿瘤，精确诊断包括分子诊断

和基因组诊断、临床及影像分期。除了精确外科手术外，基于肿瘤基因组测序而抗肿瘤药物

治疗则需要一个团队予以支持，其核心目标是锁定决定肿瘤异质性和细胞动态演进过程的驱

动基因。这样一个肿瘤驱动基因变异测序工作组包括分子病理学家、临床生物信息学家，基

因组技术科学家、基因组变异管理者（genomic variant curators）、临床实验室一起共同工作，

以保证通过临床肿瘤测序工作获得最精确、最有临床实用价值的信息。纽约MSK肿瘤中心

的MSK-IMPACT（模版）是包含468个基因的肿瘤基因集（oncopanel），试图去发现少见或

常见肿瘤的基因突变和关键遗传变异。2017年发表关于MSK-Impact的研究提示：37%的患者

通过肿瘤测序能发现至少一个驱动突变，那么作为进入临床试验或者标准治疗的一部分，其

中患者测序后，有13 %能进入针对遗传变异的临床研究中。尽管临床研究有助于提升治疗方

法，但在MSK每年仅4%的肿瘤患者被募入肿瘤临床研究，而来自美国Seattle瑞典癌症研究所

的Thomas Brown在演讲中提及2017年瑞典癌症研究所（SCI）有近10%新诊断肿瘤患者进入临

床研究。        在目前的癌症治疗手段中，免疫疗法无疑是最受关注的癌症治疗方法。免疫疗

法不同于传统的手术、放疗、化疗和靶向药物对肿瘤的直接杀伤作用，而是通过激活机体自

身的免疫系统，利用免疫系统的抗肿瘤作用而消灭肿瘤细胞，具有疗效好，副作用小和防止

复发等优点。免疫疗法的出现不仅在革命性地改变癌症治疗的标准，同时也革命性地改变了

治疗癌症的理念，被称为继传统化疗药物、靶向治疗后肿瘤治疗的第三次革命。瘤治疗方法

的演进与不同治疗方式的特点2016 年全球肿瘤免疫治疗药物市场规模达到 430 亿美元，随着



新的免疫治疗药物不断进入市场和现有免疫治疗药物新适应症的不断获批，保守估计，该市

场仍将以 14.6%的增速增长，预计 2022 年将达到近千亿美元，占据抗肿瘤药物市场超过一半

的份额。全球肿瘤免疫治疗市场规模二、中国肿瘤精准医疗发展面临问题三、2015-2019年中

国肿瘤精准医疗所属行业市场规模四、中国肿瘤精准医疗行业需求客户结构第二节 我国肿瘤

精准医疗所属行业发展状况一、2015-2019年中国肿瘤精准医疗行业产值情况二、2019年我国

肿瘤精准医疗产值区域分布分析第三节 2015-2019年中国肿瘤精准医疗所属行业产量分析第四

节 2019年肿瘤精准医疗行业需求分析一、2015-2019年我国肿瘤精准医疗行业需求分析二

、2015-2019年我国肿瘤精准医疗市场价格走势分析 第四章 肿瘤精准医疗行业竞争态势分析

第.一节 肿瘤精准医疗行业集中度分析一、肿瘤精准医疗市场集中度分析二、肿瘤精准医疗企

业分布区域集中度分析三、肿瘤精准医疗区域消费集中度分析第二节肿瘤精准医疗行业主要

企业竞争力分析一、重点企业资产总计对比分析二、重点企业从业人员对比分析三、重点企

业全年营业收入对比分析四、重点企业利润总额对比分析五、重点企业综合竞争力对比分析

第三节 肿瘤精准医疗行业竞争格局分析一、2019年肿瘤精准医疗行业竞争分析二、2019年中

外肿瘤精准医疗产品竞争分析三、2019年我国肿瘤精准医疗市场竞争分析四、近年国内肿瘤

精准医疗行业重点企业发展动向 第五章 2015-2019年中国肿瘤精准医疗所属行业运行及进出口

分析第.一节 2015-2019年中国肿瘤精准医疗所属行业总体运行情况一、肿瘤精准医疗企业数量

及分布二、肿瘤精准医疗行业从业人员统计第二节 2015-2019年中国肿瘤精准医疗所属行业运

行数据一、行业资产情况分析二、行业销售情况分析三、行业利润情况分析第三节 2015-2019

年中国肿瘤精准医疗所属行业成本费用结构分析第四节 2015-2019年中国肿瘤精准医疗所属行

业经营成本情况第五节 2015-2019年中国肿瘤精准医疗所属行业管理费用情况第六节 中国肿瘤

精准医疗所属行业或相关行业进出口分析1、2015-2019年所属行业进出口数量及金额2、行业

进口分国家3、行业出口分国家 第六章 2015-2019年中国肿瘤精准医疗行业区域发展分析第.一

节 中国肿瘤精准医疗行业区域发展现状分析第二节 2015-2019年华北地区一、华北地区经济发

展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测第三节

2015-2019年东北地区一、东北地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情

况分析四、行业发展前景预测第四节 2015-2019年华东地区一、华东地区经济发展现状分析二

、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测第五节 2015-2019年华南地

区一、华南地区经济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发

展前景预测第六节 2015-2019年华中地区一、华中地区经济发展现状分析二、市场规模情况分

析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测第七节 2015-2019年西部地区一、西部地区经

济发展现状分析二、市场规模情况分析三、市场需求情况分析四、行业发展前景预测 第七章 

肿瘤精准医疗重点企业发展分析第.一节 A公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优



势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析第二节 B公司一、企业经营情况分析二

、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析第三节 C公司一、

企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分

析第四节 D公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、市场营销网络分析

四、公司战略规划分析第五节E公司一、企业经营情况分析二、企业产品及竞争优势分析三、

市场营销网络分析四、公司战略规划分析第六节F公司一、企业经营情况分析二、企业产品及

竞争优势分析三、市场营销网络分析四、公司战略规划分析 第八章 2015-2019年中国肿瘤精准

医疗行业上下游主要行业发展现状分析第.一节 2015-2019年主要上游产业发展分析一、A行业

发展分析1、行业市场规模情况2、产品价格分析3、产品生产情况二、B行业发展分析1、行业

市场规模情况2、产品价格分析3、产品生产情况&hellip;&hellip;第二节2015-2019年主要下游产

业发展分析一、D行业发展分析1、行业现状分析2、行业发展前景二、E行业发展分析1、行

业现状分析2、行业发展前景&hellip;&hellip; 第九章 2022-2028年中国肿瘤精准医疗行业发展预

测分析第.一节2022-2028年中国肿瘤精准医疗行业产量预测第二节2022-2028年中国肿瘤精准医

疗行业需求量预测第三节2022-2028年中国肿瘤精准医疗行业规模预测第四节 2022-2028年中国

产业的前景及趋势一、中国肿瘤精准医疗市场发展前景乐观二、2020年中国肿瘤精准医疗市

场消费趋势分析第五节2022-2028年中国肿瘤精准医疗行业发展趋势一、中国肿瘤精准医疗行

业的发展前景二、2022-2028年中国肿瘤精准医疗产业规划分析三、我国肿瘤精准医疗行业的

标准化发展趋势第六节2022-2028年中国肿瘤精准医疗行业&ldquo;走出去&rdquo;发展分析 第

十章 肿瘤精准医疗行业投资前景研究及销售战略分析()第.一节 影响肿瘤精准医疗行业发展的

主要因素一、影响肿瘤精准医疗行业运行的有利因素二、影响肿瘤精准医疗行业运行的稳定

因素三、影响肿瘤精准医疗行业运行的不利因素四、我国肿瘤精准医疗行业发展面临的挑战

五、我国肿瘤精准医疗行业发展面临的机遇第二节 行业投资形势分析一、2015-2019年中国行

业投资规模二、行业投资壁垒三、行业SWOT分析四、行业五力模型分析第三节 2022-2028年

肿瘤精准医疗行业投资效益分析第四节 2022-2028年肿瘤精准医疗行业投资前景研究研究第五

节 肿瘤精准医疗行业投资前景预警一、2022-2028年肿瘤精准医疗行业市场风险预测二
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